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1. Indledning

Fredericia Kommune gennemfarer hvert ar to tilsynskampagner inden for miljgomradet.
Kampagnerne kan vare malrettet en branche eller et bestemt miljgtema. De kan udarbejdes og
udfgres i samarbejde med andre kommuner, brancheorganisationer eller f.eks. beredskabet.

Ifalge reglerne skal resultatet af tilsynskampagnerne offentliggeres, hvilket sker via kommunens
hjemmeside. Dette sker samtidigt med offentliggarelse af kommunens miljgberetning og den arlige
indberetning af tilsynsindsatsen til Miljgstyrelsen.

I 2015 har Fredericia Kommune gennemfgrt en kampagne om dagrenovationslignende
erhvervsaffald og en kampagne, der satter fokus pa udledning af forurenende stoffer til luften.

Et af malene med kampagnerne i 2014 var at vurdere, om der var grundlag for at viderefare
kampagnerne til 2015. Pa baggrund af erfaringerne fra 2014 blev det besluttet at fortseette med
kampagnerne, fordi dialogen med virksomhederne om dagrenovationslignende erhvervsaffald og
udledning af forurenende stoffer til luften fra mindre anleg medfarer en adferdsaendring pa
virksomhederne, og hermed ogsa en mindre miljgpavirkning.

Kampagnerne er udfert pa virksomheder, som kommunen i forvejen farer regelmassige miljatilsyn
med.

| de efterfglgende afsnit praesenteres kampagnerne. Der redegares ogsa for effekten af kampagnerne
og det fremadrettede arbejde.

Hvis du har spargsmal eller bemarkninger til kampagnerne harer vi meget gerne fra dig. Du er

velkommen til at kontakte Mette Schjgdt fra miljgafdelingen i Fredericia Kommune. Mette traeffes
pa mail mette.schjodt@fredericia.dk eller telefon 72107648.

2. Kampagne om dagrenovationslignende erhvervsaffald

2.1 Formal

Formalet med kampagnen er at sikre, at dagrenovationslignende erhvervsaffald opbevares og
bortskaffes efter reglerne i kommunens regulativ for erhvervsaffald. Sa bliver affaldet nemlig
handteret pa den bedste made for miljget.

2.2 Baggrund

12013 vedtog regeringen "Danmark uden affald. Ressourcestrategi 2013”. Strategien satter fokus
pa affaldshandtering og ikke mindst genanvendelse af affald. Affald kan bade veere et problem og
en ressource, men uanset hvad, skal det handteres korrekt.



Bade pa landsplan og kommunalt plan er der planlagt en gget informationsindsats om
affaldssortering og om betydningen af at sortere og genanvende affald. Gennemfarelse af
kampagnen passer saledes fint ssmmen med regeringens og kommunens affaldsplanlagning.

Miljgafdelingen besgger en del af kommunens virksomheder, og vores erfaring er, at
virksomhederne har brug for mere praktisk information om kommunens indsamlingsordning og en
forklaring pa hvorfor sorteringen er ngdvendig.

2.3 Miljgmeessig udfordring

Virksomheder i Fredericia Kommune skal veere tilmeldt kommunens ordning for indsamling af
dagrenovationslignende erhvervsaffald.

Med dagrenovationslignende affald menes affald, som er frembragt af virksomheder, og som i
sammensatning svarer til dagrenovation fra private husholdninger, for eksempel affald fra
frokoststuer og mandskabsfaciliteter. Det kan for eksempel vaere madpapir, brugte servietter og
engangsservice, hygiejnebind samt madaffald som ked, fisk, sovs og fedt.

Dagrenovationslignende affald kan give anledning til uhygiejniske forhold i form af lugt, fluer og
rotter mv., safremt det ikke opbevares og bortskaffes korrekt.

Hver virksomhed skal rade over nok beholderkapacitet til at kunne opsamle virksomhedens
dagrenovationslignende affald.

Det er virksomheden selv, som skal anskaffe og vedligeholde beholderne efter anvisning fra
kommunen.

Hver virksomhed skal sikre, at affaldet bliver sorteret, og alt genanvendeligt affald sendt til
genanvendelse.

Hvis affaldet ikke bliver sorteret, kan blandingen med dagrenovationslignende affald betyde, at de
genanvendelige materialer som papir, pap og plast bliver gdelagt. Dette er et helt ungdvendigt
ressourcespild, der nemt kan undgas.

Pa grund af risikoen for at tiltreekke f.eks. rotter, der kan sprede sygdomme, og uhygiejniske forhold
i gvrigt, ma dagrenovationslignende erhvervsaffald ikke opbevares eller handteres hos
affaldsindsamlere. Derfor er det ogsa et problem for indsamlervirksomhederne hvis sorteringen ikke
foretages rigtigt pa de enkelte virksomheder. Det ses desverre ofte, at dagrenovationslignende
affald smides i containeren til ”sméit brendbart” eller “restaffald.” Dette betyder, ud over at der
kommer “ulovligt” affald ind pa indsamlervirksomhedens plads, at affald, der kunne veere
genanvendt er blevet tilsmudset af f.eks. madrester, sa det ikke kan genbruges.

2.4 Mal for kampagnen

Malet med kampagnen er at fa et overblik over virksomhedernes handtering af
dagrenovationslignende erhvervsaffald set i relation til affaldsregulativet. Pa baggrund af
resultaterne fra tilsynene skal det vurderes, om der er behov for at viderefare kampagnen pa et



senere tidspunkt, eller om der skal vaere specielt fokus pa forholdet naeste gang virksomhederne skal
have miljgtilsyn.

Kampagnen er udarbejdet i teet samarbejde med Affald & Genbrug i Fredericia Kommune, og
erfaringerne fra kampagnen inddrages i kommunens fortsatte planleegning af affaldsordninger for
erhverv. Et mal er derfor at ogsa at indsamle viden til at malrette og udforme supplerende
informationsmateriale om handtering af forskellig typer af affald til virksomhederne.

2.5 Udfarelse

Malgruppen er de virksomheder, som miljgafdelingen farer regelmaessigt miljetilsyn med i 2015.
Kampagnen udfares i forbindelse med planlagte basistilsyn og prioriterede tilsyn i 2015.

Den pagaldende miljgmedarbejder undersgger virksomhedens affaldssortering af
dagrenovationslignende erhvervsaffald.

Det undersgges ogsa, hvor containeren til dagrenovationslignende erhvervsaffald er placeret.

Ifglge affaldsregulativet er det et krav, at containeren pa tamningsdagen skal sta pa et tilgeengeligt
sted med fri adgang for renovataren. Virksomheder har ret til at stille affaldsbeholderen pa et gnsket
og bekvemt sted til daglig, hvor kravene til placering og adgangsveje ikke er opfyldte, og pa
afhentningsdagen stille beholderen pa et sted, der opfylder kravene.

Erfaringen fra tilsynet er, at virksomhederne i lidt sterre grad bagr overveje, hvor de til daglig
placerer containeren for at gere det nemmest muligt for personalet.

Miljgmedarbejderen spgrger ind til virksomhedens affaldsrutiner, f.eks. hvem der tsammer
affaldsspande pa kontorer, mandskabsfaciliteter, kantine m.v., og hvordan virksomheden sikrer, at
renggringspersonalet putter affaldet i den rigtige container.

2.6 Effektvurdering

Det blev registreret hvor mange handhavelser, der blev meddelt til de besggte virksomheder.
Pa den enkelte virksomhed kan effekten farst vurderes, nar der fares tilsyn igen. Effekten skulle
gerne veere, at forholdet ikke skal handhaves igen.

Effekten af tilsynet kan males i antallet af nye og &ndrede tilmeldinger til kommunens
indsamlingsordning for dagrenovationslignende erhvervsaffald.

2.7 Resultatet af kampagnen i 2015

Kampagnen er gennemfart pa 33 virksomheder.

Miljgafdelingen har handhzavet forholdet omkring handtering af dagrenovationslignende
erhvervsaffald 10 gange, det vil sige pa ca. 30 % af de besggte virksomheder. 1 2014 blev forholdet
handhavet hos ca. 20 % af de besggte virksomheder. Den typiske handhaevelse er at affaldet
bortskaffes med braendbart affald, at virksomheden ikke er tilmeldt ordningen eller at der ikke
leengere er en container til dagrenovationslignende erhvervsaffald pa ejendommen.



Erfaringen er, at det har stor indflydelse pa virksomhederne affaldshandtering at de ved hvorfor
affaldet skal sortes og opbevares forskelligt. Kampagnen har veeret en god indgangsvinkel til en
dialog om affaldshandtering i gvrigt pa virksomhederne.

Affald & Genbrug har pa baggrund af handhzavelserne faet tilsvarende antal nye og @&ndrede
tilmeldinger til indsamlingsordningen.

2.8 Fremadrettet arbejde

Kampagnen kan med fordel gentages pa et senere tidspunkt. Med malinger fra to ar, har Fredericia
Kommune et godt base-line udgangspunkt til f.eks. at male en effekt af en oplysningskampagne om
dagrenovationslignende erhvervsaffald, hvis Affald og Genbrug vil oplyse om f.eks. nye
affaldsregulativer mv.

Derudover vil et serligt fokus pa forholdet nar de virksomheder, der har varet omfattet af
kampagnen, skal have miljatilsyn igen. Her vil det ud fra base-line malingerne kunne males, om
dialogen om korrekt handtering af dagrenovationslignende erhvervsaffald har haft en varig
indflydelse pa handteringen af affaldet pa den enkelte virksomhed.

3. Kampagne om luftemissioner

3.1 Formal

Formalet med kampagnen er at gare virksomhederne bevidste om deres luftforurening og hvordan
de med tilstreekkelig egenkontrol kan sikre, at de ikke belaster miljget mere end hgjest nedvendigt.

3.2 Baggrund

Miljgafdelingen har ved flere virksomhedsbesgg vurderet, at egenkontrollen af virksomhedens
procesudsugningsanlaeg kunne veere bedre. Flere virksomheder har monteret forkerte filtertyper,
eller har indrettet afkastforholdene forkert. Dette ogsa selvom de har modtaget vejledning fra f.eks.
ventilationsfirmaer.

Derfor er der behov for et sarligt fokus pd kommunens retningslinjer og lovkrav for luftemissioner i
forbindelse med tilsyn pa virksomheder, der udleder forurenende stoffer til luften.

Kampagnen er malrettet de virksomheder, som ikke udleder forurenende stoffer i sa store meengder,
at de er reguleret i en miljggodkendelse eller via pabud.

3.3 Miljgmeessig udfordring

Starre virksomheder har typisk reguleret deres udledninger af forurenende stoffer til luften via
miljggodkendelser eller pabud. Mindre virksomheder, som for eksempel snedkerier og mindre
smedevaerksteder, har ikke en raekke vilkar, de kan forholde sig til. Kendskabet til deres



luftemissioner bestar typisk af oplysninger fra f.eks. brancheforeninger, ventilationsfirmaer,
filterleverandgrer og naturligvis, kommunens miljgmedarbejdere.

Med tilsynsbekendtgarelsen kan virksomheden opleve, at der gar op til 6 ar mellem, et besgg fra
kommunens miljgafdeling. | denne periode kan der ske store forandringer pa virksomheden. Der
kan komme nye procesudsug, der kan veere nye aktiviteter med luftudledninger, eller der kan skiftes
produkter til overfladebehandling og sa videre. Derfor er det vigtigt, at virksomhederne far et
overblik over, hvordan de kan fare en tilstreekkelig egenkontrol med deres procesventilation, sa
anleegget fungerer miljgmassigt forsvarligt, men at virksomheden ogsa for en fornemmelse for,
hvornar de skal kontakte miljgmyndigheden mellem miljgtilsynene, pa grund af eendringer i
virksomhedens drift.

Selv om der er tale om en lang reekke mindre emissioner, der hver iser ikke medfgrer den store
miljgpavirkning, medfarer de til sammen en ikke uveesentlig pavirkning af luftkvaliteten i
Fredericia Kommune, og derfor er det relevant, at handtere dem enkeltvist.

3.4 Mal for kampagnen

Det primeere formal er at informere og vejlede virksomheden om, hvordan de kan tage mest muligt
hensyn til luftkvaliteten i Fredericia i forbindelse med driften af deres virksomhed.

Virksomhederne skal gares bevidste om deres udledninger, sa de sikrer, at udledningen af
forurenende stoffer til luften er miljgmaessig forsvarligt.

Det registreres, hvilke handhavelser, der gives virksomhederne som falge af kampagnen.

3.5 Udfarelse

Malgruppen er de virksomheder, som miljgafdelingen farer regelmassigt miljgtilsyn med i 2015.
Kampagnen udferes i forbindelse med planlagte basis-, og prioriterede tilsyn i 2015.

Fredericia Kommune har sammen med Nordfyns- og Middelfart Kommuner udarbejdet
kampagnemateriale til brug for de tilsynsfarende miljgmedarbejdere. Materialet omfatter faglig
viden, herunder “tommelfinger-regler” og bagatelgreenser, samt retningslinjer for minimumskrav til
miljgmeessig forsvarligt drift af anleeg til udsugning og/eller rensning af miljgbelastende stoffer.
Materialet omfatter ogsa forslag til abne spargsmal til brug for dialogen med virksomheden. Der er
udarbejdet tjekskemaer for de typiske typer emissioner, hhv. olieaerosoler, stav, svejsergg,
vadlakering og tarlakering.

3.6 Effektvurdering

Effekten af kampagnen kan farst vurderes, nar der fares tilsyn med de pageeldende virksomheder
igen.

Effekten skal gerne veere, at der ikke skal handhzaves i forhold relateret til luftemissioner, samt at
virksomheden egenkontrol fungerer og er tilstrekkelig.

Den korte effekt vurderes ud fra antallet af handhavelser der har veeret pa de besggte virksomheder.



3.7 Resultatet af kampagnen i 2015

Der er i alt gennemfart 4 kampagnetilsyn pa ikke-godkendelsespligtige virksomheder. Ved
tilsynene er anleggene gennemgaet, og der er fart visuel kontrol med rensiden af filtre. Fokus har
veeret pa egenkontrol og udarbejdelse af retningslinjer for kontrol og temning af filterposer. Flere
af virksomhederne har faet faste regler for egenkontrol af anleggene efter kontakt med deres
ventilationsfirma eller filterleverander.

Erfaringen er, at virksomhederne ikke har szrligt stort fokus pa egenkontrol. De fleste har en aftale
med et ventilationsfirma, der udfgrer service pa anleegget. Hos flere af virksomhederne er dette
tilstreekkeligt. Andre virksomheder skal have udarbejdet rutiner for f.eks. rensning af filtre eller
udskiftning af filterposer.

Det generelle indtryk er, at virksomhederne deltager aktivt i dialogen omkring deres luftemissioner,
og at de i de fleste tilfeelde bare ikke har vaeret opmaerksomme pa, at der kunne vare et problem, nar
anlaegget nu tilsyneladende fungerede fint.

3.8 Fremadrettet arbejde

Uanset at kampagnen ikke viderefgres i 2016 vil der stadig vere fokus pa forholdet ved basistilsyn
pa virksomheder, med mindre luftemissioner, og den tilsynsfarende vil have en dialog med
virksomheden om ngdvendig egenkontrol.

Ved naeste tilsyn pa de virksomheder, der har veret omfattet af kampagnen, vil det kunne males, om
dialogen og udarbejdelsen af retningslinjer har haft en varig effekt pa virksomhederne.



