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HVAD LAVER KL?
ved Ida Thuesen Nielsen, kommunikationschef, KL

og Laura Friberg, chefkonsulent, ledelsessekretariatet, KL

Hvad laver KL?
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Udviklingen i valgdeltagelse over tid

Kilde ”Klar til kommunalvalg 2017 –valgdeltagelsen”, Yosef Bhatti, seniorforsker, ph.d. KORA, oplæg ved 
KL’s K-døgn 2016
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Mange kampagner sidst

Mobilt 

valgsted i 

Rudersdal



HVAD LAVER KL
M

Å
L

 O
G

 I
N

D
S

A
T

S
E

R
 V

E
D

 K
V

2
0
1
7

Kilde: ”Hvad fik os til at stemme? Valgdeltagelse og mobilisering ved KV13”, Yosef Bhatti, Jens Olav 
Dahlgaard, Jonas Hedegaard Hansen, Kasper Møller Hansen, Oplæg i Folketinget, Juni 2014
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Hvordan ved vi hvad virker? 
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Kampagner + Kommuner = effekt! 

”Hele [stigningen] kan på ingen måde 

tilskrives de undersøgte eksperimenter, 

men skal nok snarere findes i de store 

landsdækkende kampagner […] og 

kommunernes egne tiltag, der samlet set 

havde langt større volumen.”

Bhatti et al, ”Kan man øge valgdeltagelsen” CVAP WP 3/2014, KU
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Kortlægning kan være godt udgangspunkt

Kilde ”Klar til kommunalvalg 2017 –valgdeltagelsen”, Yosef Bhatti, 
seniorforsker, ph.d. KORA, oplæg ved KL’s K-døgn 2016
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Synlighed, synlighed, synlighed
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Partnerskaber gav meromtale…

Presseomtale af kampagnen som følge af samarbejdspartnerskaber

Samarbejdspartner Antal 

omtaler

Læser/lytter//seertal Estimeret 

annonceværdi

McDonalds 175 23.010519 3.146.554

DUF 122 15.357.573 1.936.323

Google 46 3.423.211 559.535

Rejseplanen.dk 46 1.230.568 210.860

Dansk Supermarked (Føtex og Bilka) 43 5.013.430 848.986

Folketinget 41 4.282.566 545.435

DR 14 3.183.067 235.518

FynBus 5 417.132 93.600

BAT 5 1.040.651 79.223

Nordjyllands trafikselskab 5 108.242 16.979

Arriva 3 210.000 25.932
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…ambassadører gav mindre
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Mindre fokus på brevstemmer



HVAD LAVER KL
M

Å
L

 O
G

 I
N

D
S

A
T

S
E

R
 V

E
D

 K
V

2
0
1
7

Mindre fokus på brevstemmer
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1. Fortælling om kommunestyret

2. 10-års jubilæum for kommunalreform

3. Kommunalvalg



2017 – et år i kommunestyrets tegn

Spor 1:

Fortællingen om kommunestyret

Spor 2: 

10-årsjubilæet for 

kommunalreformen

Spor 3:

Kommunalvalg

Mål:

• At kommunikere fortællingen om 

kommunestyret.

Målgruppe:

• Borgere i bred forstand

• Særligt 30-50-årige og 22-29-årige

Samarbejdspartnere:

• Kommunerne

Eksempler på aktiviteter: 

• Presseindsats

• Strategiske mediesamarbejder

• Indsatser på sociale medier

• Events og borgerinddragelse.

Mål:

• At synliggøre reformens effekt og 

kommunernes resultater. 

Målgruppe:

• Regering og folketingspolitikere

• Samarbejdspartnere 

• Kommunalpolitikere

Samarbejdspartner:

• ØIM

Eksempler på aktiviteter: 

• Analyser

• Informationsmateriale

Mål:

• At få flest mulige borgere til at 

stemme.

Målgruppe:

• Borgere

• De yngre vælgere

Samarbejdspartnere: 

• Danske Regioner, ØIM og 

kommunerne

Eksempler på aktiviteter: 

• Fælles kampagne ”Tænk dig om før 

du IKKE stemmer” (jf. 2013). 

• Særlig kommunal indsats.
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Store frihedsgrader til kommunerne

Vores mål: En kampagne, som I kan tage til jer lokalt

- I bliver inddraget i udarbejdelsen

- I er vigtige for afviklingen

- Der bliver meget store frihedsgrader for jer – både i forhold til form og indhold
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Køge

Rudersdal
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Væk fra ”One size fits all”



GoogleRejseplanen.dk

McDonalds

Dansk 

Supermarked 

(Føtex og 

Bilka)

Arriva

FynBus

Nordjyllands 

Trafikselskab

BAT (Bornholms 

Trafikselskab)

STRATEGISKE 

SAMARBEJDSPARTNERE

Trafikselskaber Indkøb/restaurant Online

Facebook

Pokemon Go

Ældresagen

Dansk 

idrætsforbund

DUF 
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Sociale medier: 

Kilde: ”Hvad fik os til at stemme? Valgdeltagelse og mobilisering ved KV13”, Yosef Bhatti, Jens Olav 
Dahlgaard, Jonas Hedegaard Hansen, Kasper Møller Hansen, Oplæg i Folketinget, Juni 2014
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Mediesamarbejder
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Den
stærkt 
koordinerede
indsats
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Tidsplan fra nu af

2016

• Inspirationskonferencer 14/12 (Kolding) og 15/12 (Frederiksberg) 

• Budrunde med bureauer, ift. kreativt koncept på kampagne

Januar 

2017

• Inspirationskatalog udarbejdes efter input fra inspirationskonferencerne

• Endelig kampagnekoncept vedtages og vi indleder kontakt til strategiske partnere

Februar-

Juli 

2017

• Kampagnen videreudvikles

• Løbende kontakt mellem KL og kommuner : Dialogportalen og skræddersyede oplæg.  

• KV17 bliver et tema stadigt flere stader – bl.a. på Folkemødet 2017

August-

september 

2017 

• Vi bliver stadigt mere systematiske i kontakten mellem KL og kommunerne. 

• Vi skal vide alt om hvad I laver. 

• Kommuner modtager basispakken fra KL

Oktober-

november

2017

• Kampagnen lanceres. 

• Valg er overalt i nyhederne

• 21. November 2017: Kommunalvalg
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Spørgsmål? 


