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KL’s inspirationskonference

14. december 2016

Udfordringen i 2013

• Valget i 2009 havde den 

laveste valgdeltagelse i 35 år!

• Under halvdelen af de unge 

under 30 år stemte

• Kun ældre over 90 år havde 

en lavere valgdeltagelse!

…og vi ved ikke, hvad der virker!45,0
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beSTEM i Silkeborg!

Skal de gamle bestemme det hele?

Stemmeprocent ved kommunalvalget i 2009
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Viden fra valgforskningen

Vi ved kun:

• Unge har lav valgdeltagelse

• Det er vanedannende at stemme

• Forældre har betydning (social arv)

• Hvis én stemmer, trækker det andre 
med (social integration, netværk)

• De unge er usikre på, om de vil 
stemme

• De unge interesserer sig ikke for 
kommunalpolitik

• Flere unge vil stemme, hvis 
”omkostningerne” falder

• Hård kamp om de unges 
opmærksomhed

• Mange unge har ikke en historiekultur, 
som omfatter det at stemme.

• Det at stemme tager tid, det er 
besværligt og man kan ikke 
umiddelbart se nogen effekt = kedeligt
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Kan vi med viden fra valgforskningen, med et 

kærligt puf, aktiverende leg og brugerdrevne 

oplevelser få flere unge til at stemme?

Foregå der, hvor de unge er: 

På skolerne, i byrummet 

og på Facebook
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Valgmøder for unge
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DreamBoxen
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Nudging



13-12-2016

18

Kontrolgruppe: 2.115 59,5%

Brev: 4.206 + 2,8

Postkort: 4.228 + 2,9

Effektårsag – valgforskerne:

• Lokal afsender

• Lokal kampagne

Effektårsag – Silkeborg:

• Nudging-eksperiment

• Adfærdsforskning, social proof

• ‘Vi stemmer! Gør du?

• Rollemodeller
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Sms-eksperimentet

Tårnhøj valgdeltagelse > 90 %

Men…

Øgede sms’erne valgdeltagelsen?

Eller tilmeldte de sig, fordi de var de 

mest politisk interesserede?

Ingen konklusion

Lave omkostninger



13-12-2016

20



13-12-2016

21

Mor stemmer! Gør du?

Demokratiprojekterne

2013: beSTEM i Silkeborg. Byrådsvalg. 
Målgruppe: Unge < 30 år.

2014: beSTEM i EU – EU i Silkeborg. Europa-Parlamentsvalget. 
Målgruppe: Alle borgere.

2015: beSTEM i Folketinget. Folketingsvalg. 
Målgruppe: Nydanskere og borgere på kontanthjælp 
og uddannelseshjælp.

2015: beSTEM i EU. Folkeafstemning om retsforbeholdet. 
Målgruppe: Alle borgere.

2017: beSTEM i Silkeborg. Byrådsvalg.
Målgruppe: Unge < 30 år.

Vi stemmer! Gør du?
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Hvad gør vi i #KV2017

• beSTEM i Silkeborg. Målgruppe: Unge < 30 år

• Valgmøder for unge med ungdomsuddannelserne

• Tilstedeværelse på Facebook, surf et parti, kandidattesten, 

tag et billede af dig selv uden for valgbygningen…

• Postkort til de unge

• Valgbus med Borgerservice

• Forældrekampagnen

• Integrationskampagnen 

• 250.000 kr. fra valgmidlerne

Gode råd?

• Planlægning tager tid. Start tidligt.

• Involver de unge som medskabere.

• Afstem ambitioner, ressourcer og tid til 
rådighed.

• Brug det, der virker – valgforskning – og det I 
tror på! – inspiration!

• Gør det enkelt! Gør det sjovt!
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