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1. Indledning

Fredericia Kommune skal i henhold til miljetilsynsbekendtgerelsen gennemfore to tilsynskampagner inden
for miljpomradet hvert ar.

Kampagnerne kan vare malrettet en branche eller et bestemt miljotema. De kan udarbejdes og udferes i
samarbejde med andre kommuner, brancheorganisationer eller f.eks. beredskabet. Den enkelte kampagne
m4é gerne omfatte mere end ét tilsynsar.

Resultatet af tilsynskampagnerne skal offentliggeres, hvilket sker via kommunens hjemmeside og pé
DMA -portalen. Dette sker samtidigt med offentliggerelse af kommunens miljoberetning og den érlige
indberetning af tilsynsindsatsen til Miljostyrelsen.

12018 og 2019 har Fredericia Kommune valgt at gennemfore en tilsynskampagne om AdBlue, der er
malrettet virksomheder, der opbevarer og anvender AdBlue, og en tilsynskampagne malrettet borgere og
virksomheder inden for indsatsomraderne for grundvandsbeskyttelse i Follerup og Kongsted (2018) samt
Taulov og Skarbak (2019).

Kampagnen om AdBlue omfatter udarbejdelsen af en speciel folder om AdBlue, som udleveres ved
miljetilsyn, og som er et godt udgangspunkt for en dialog. Som arbejdsredskab til den tilsynsferende er der
udarbejdet en tjekliste.

Der er desuden udsendt breve til fire leveranderer af AdBlue i 2018 (Yara, YX, Brenntag og Strongblue). I
brevene kommer Fredericia Kommune med forslag til, hvordan leverandererne kan tydeliggore
miljeaspektet i deres informationsmateriale pd deres hjemmeside.

Kampagnen om grundvandsbeskyttelse omfatter miljetilsyn péd virksomheder og husdyrbrug beliggende i
indsatsomraderne for grundvandsbeskyttelse 1 Follerup og Kongsted 1 2018 samt Skarbak og Taulov i
2019. Ved tilsynene er der serligt fokus pé brug af bekaeempelsesmidler, handtering og opbevaring af
kemikalier og affald samt udenders oplag. 1 2019 er der sendt breve til borgere og landmand 1
indsatsomraderne, og Pjedsted Vandvaerk og Skarbak Vandvark har holdt abent vandvaerk i forbindelse
med Vandets Dag den 22. marts 2019.

I de efterfolgende afsnit praesenteres kampagnerne. Der redegeres ogséa for effekten af kampagnerne og det
fremadrettede arbejde.

Hvis du har spergsmal eller bemarkninger til kampagnerne horer vi meget gerne fra dig. Du er
velkommen til at kontakte os:

”AdBlue”:
e Dorte Lindbjerg — dorte.lindbjerg@fredericia.dk - tlf. 7210 7683

”Grundvandsbeskyttelse”:
e Mette Schjedt — mette.schjodt@fredericia.dk — tIf. 7210 7648
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2. Kampagne ”AdBlue”

2.1 Baggrund for valg af kampagne

AdBlue omdanner NOx fra dieselkeretgjers udstedningsgas til kvelstof og vanddamp og reducerer
dermed betragteligt emissionerne af kvelstofoxider (NOx). Siden 2005 har den europ@iske lovgivning
vedr. dieselkeretojer kravet en drastisk reduktion af NOx-emissionerne og anvendelse af AdBlue som
tilsetningsstof til diesel er blevet mere og mere udbredt.

AdBlue indeholder ca. 32 % urea. Urea bestér bl.a. af kvalstof og er derfor et gadningsstof. Produktet er
ikke klassificeret som farligt og fremstir derfor som et ufarligt produkt. Miljefaren bestar imidlertid, at
AdBlues gadningsevne.

Hvis 1 palletank med AdBlue spildes og leber i spildevandskloakken vil det medfere en betydelig
belastning af renseanlegget.

AdBlue kan derudover forurene jord, grundvand, seer og vandleb, hvis der sker et stort udslip. Hvis
AdBlue lgber i et vandleb, vil der ikke ske en akut forurening, men kvalstof vil typisk opsamles i sger, og
det kan pa lengere sigt medfore algeopblomstring, iltsvind og 1 verste fald fiskeded.

Det er derfor vigtigt at forbygge udslip af AdBlue til bdde rensningsanlaeg og miljoet.

Erfaringen har vist at virksomheder har meget lidt eller ingen viden om at AdBlues miljomeessige
egenskaber. Der derfor behov for informationsmateriale om AdBlue samt en sarlig indsats 1 forbindelse
med miljetilsyn, der fokuserer pa korrekt handtering og opbevaring af Adblue, samt oplysning om stoffets
egenskaber i forhold til miljoet.

2.2 Kampagnens mal
Kampagnens fokus var:

e at gge virksomhedernes viden/bevidsthed om AdBlues virkning pa miljeet, samt hvordan udslip til
miljeet forbygges bade i forhold til adfaerd og indretning af anlaeg.

e at pavirke leveranderer af AdBlue til at tydeliggere AdBlues miljoeffekter i deres
informationsmateriale, sa deres kunder har mulighed for at vere pa forkant i forhold til
nedvendige foranstaltninger for at beskytte miljoet.

2.3 Malgruppe
Malgruppen er de virksomheder, som Natur & Milje forer regelmaessigt miljotilsyn med 1 2018 og
2019, og som anvender og opbevarer AdBlue. Det er typisk vognmand, autoverksteder,
landmaend og tankstationer. Desuden henvendte Fredericia Kommune sig i 2018 til 4 udvalgte
leveranderer af AdBlue (Yara, Strongblue, YX og Brenntag), som vi vidste var leveranderer i
omrédet.

2.4 Udferelse
Tilsyn pad virksomheder
Tilsynskampagnen blev udfert i forbindelse med planlagte basis, og prioriterede tilsyn 1 2018 og 2019.

Der blev udarbejdet en speciel folder om AdBlue, som blev udleveret ved tilsynet. Der blev desuden
udarbejdet en tjekliste til indretning af tankningspladser for AdBlue, som kunne anvendes til at vurdere
om tankningspladsen var indrettet miljemaessigt korrekt. Informationsmaterialet var et godt udgangspunkt
for en dialog med virksomheden.
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Ved tilsynene gennemgik Fredericia Kommune, virksomhedernes opbevaring og handtering af AdBlue og
var i dialog med virksomheden om AdBlues miljomassige egenskaber og evt. mulige forbedrende tiltag til
forebyggelse af uheld og udslip.

Leverandorer

Fredericia Kommune gennemgik 1 2018 hjemmesiderne hos de 4 udvalgte AdBlue leveranderer og
udarbejdede individuelle breve til hver virksomhed, med forslag til hvordan miljeaspektet kunne
tydeliggares og derved give kunderne en endnu bedre service. Brevene blev sendt til virksomhederne via
mail.

2.5 Resultat, effekt og evaluering
Tilsyn pad virksomheder
Der blev udfert 4 AdBlue kampagnetilsyn i 2018 og 8 1 2019.

De fleste virksomheder var ikke bevidste om AdBlues miljomaessige aspekter inden tilsynet. En
virksomhed var bekendt med de miljemaessige aspekter, men gav udtryk for frustration over at
konkurrenter ikke udferte samme miljemessige foranstaltninger, hvilket var konkurrenceforvridende.
Virksomheden var derfor positiv over for tilsynskampagnen.

Tilsynene 1 2019 gav anledning til en enkelt henstilling om en bedre placering af en 5.000 1 plasttank med
AdBlue.

Det er Fredericia Kommunes vurdering, at tilsynene og dialogen med virksomhederne har medvirket til at
hojne bevidstheden og kendskabet til AdBlues miljemassig aspekter, og i forlengelse heraf, ogsa
virksomhedernes opmarksomhed pa opbevaringen og hindteringen af produktet.

Det vurderes, at det pa tilfredsstillende vis lykkedes at ege virksomhedernes kendskab til AdBlue.
Samtidig kan kampagnen ege virksomhedernes viden om, at Fredericia Kommune har fokus pé alle
virksomheder i kommunen, der anvender AdBlue.

Leverandorer

To ud af fire leveranderer gav positive tilbagemeldinger pa vores input. Vi er vidende om at én af
leverandererne (Yara) har @ndret teksten i deres informationsmateriale om AdBlue pa deres hjemmeside.
To leveranderer har ikke regeret pa henvendelsen.

De positive tilbagemeldinger var langt over vores forventninger, idet en oget omtale af de miljomassige
effekter salgsmaessigt kan opfattes negativ. Det er vores vurdering, at leveranderens holdning og
oplysninger har stor trovardig hos kunden. Leveranderen er derfor en vigtig medspiller.

2.6 Fremadrettet arbejde

Der vil stadig vaere fokus pd AdBlue ved tilsyn pa de virksomheder, der far miljetilsyn de kommende &r.
Med tilsynsmalene er det forst 1 2024, at alle virksomheder, der er omfattet af regelmassige miljotilsyn, er
besogt siden kampagnen startede 1 2018. Folder om korrekt opbevaring og handtering af AdBlue udleveres
ogsa ved tilsyn pé landbrug, hvis disse opbevarer og anvender AdBlue.
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3. Kampagne for indsatsomrider for Follerup og Kongsted samt Taulov og Skeerbaek

3.1 Baggrund for valg af kampagne
Indsatsplanerne for Kongsted-omradet, Follerup-omradet samt Taulov og Skarbak-omradet har til formal
at sikre en varig vandforsyning med rent drikkevand til forbrugerne.

Indsatsplanerne indeholder ogsé indsatser, der skal gennemfores for at opna formélet med planerne.
Disse indsatser omfatter blandt andet gennemforelse af grundvandsrelaterede miljatilsyn.

Grundvandsbeskyttelse indgar altid som et parameter ved miljetilsyn, men denne kampagne fokuserer 1
hegjere grad pa at videregive malrettet og relevant information til modtageren om det vand, de bor pa.

Det er ikke alle virksomheder og landbrug, der er omfattet af reglerne for regelmeassige miljotilsyn, og
borgere er slet ikke omfattet. Kampagnen har derfor ogsa til formal at formidle viden om grundvandet til
alle virksomheder, landbrug og borgere i indsatsomraderne.

Kampagnen er udarbejdet i samarbejde med TRE-FOR, Pjedsted Vandvark, Taulov Vandverk, Skarbaek
Vandvark, Berup Vandverk og Skerbakverkets Vandvark.

3.2 Kampagnens mal
Formalet er at give modtageren en viden, der kan indga i overvejelserne om, hvordan f.eks. ukrudt
bekampes eller kemikalier opbevares og handteres.

Derudover gennemgas virksomhedernes opbevaring og handtering af affald og kemikalier, og der er
serligt fokus pa en gennemgang af udenders oplag.

Kampagnen er forebyggende. Der kommer ikke en miljemeessig mélbar effekt. Nedsivningen til
grundvandet tager op til 50 &r, sa der vil g lang tid, for en effekt kan méles i1 grundvandet.

Den forebyggende effekt méles ved at den tilsynsferende sporger ind til virksomhedens kendskab til
grundvandsforholdene i omradet. Kampagnen vurderes at have en effekt hvis den bibringer ny viden til
modtageren.

3.3 Malgruppe
Kampagnen er méilrettet de virksomheder og husdyrbrug, der er beliggende i indsatsomraderne og som er
omfattet af regelmaessige miljotilsyn.

12019 er der sendt informationsbreve ud til borgere og landmand i indsatsomréadet, hvor de oplyses om, at
de bor oven pa deres drikkevandvand, og de opfordres til at udvise omtanke ved brug af kemikalier og
bekaempelsesmidler. I alt har ca. 2.600 borgere og 200 landmand modtaget et brev.

3.4 Udferelse
Der blev udfert 6 kampagnetilsyn pd virksomheder beliggende omkring Kongsted og Follerup i 2018. I
2019 blev der udfert kampagnetilsyn ved 7 virksomheder og 3 husdyrbrug i omkring Taulov og Skarbak.

3.5 Resultat, effekt og evaluering

Erfaringerne fra kampagnen er, at omkring halvdelen af virksomhederne vidste, at de var beliggende i et
indsatsomrade for grundvandsbeskyttelse. Denne viden havde de primert faet 1 forbindelse med tidligere
kontakt med Fredericia Kommune. De resterende virksomheder fik ny viden, hvilket var en af
effektmalingerne ved kampagnen.
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Alle virksomhederne var beviste om, at det er vigtigt med rent drikkevand og dermed at beskytte
grundvandet mod forurening med miljefarlige stoffer. Det vurderes dog, at der er en tendens til, at de
virksomheder, der er placeret tet pa et vandvark eller en indvindingsboring, har en eget opmeerksomhed
pa at beskytte grundvandet.

En virksomhed tog efterfolgende kontakt til det gartnerfirma, der foretager vedligeholdelse af udearealer
og fandt ud af, at der blev brugt bekempelsesmidler. Virksomheden har efterfelgende @ndret deres aftale
med gartneren, sdledes at der fremadrettet ikke anvendes bekeempelsesmidler pa virksomhedens arealer.
En anden virksomhed var opmarksom p4, at der kun blev anvendt bekempelsesmidler ved hegn, hvor det
var vanskeligt at renholde pa anden vis. De ville undersgge, om det anvendte bekaeempelsesmiddel var
godkendt til formalet, og om det var muligt at anvende et mere miljovenligt produkt.

De ansatte i kommunen, som medvirkede ved udarbejdelse af kampagnemateriale og udferelse af tilsyn,
har faet styrket og skarpet deres viden om grundvandsbeskyttelse, og er bedre rustet til at vejlede
virksomheder om emnet.

Vandvarkerne har brugt kampagnen i forbindelse med Abent Vandvaerk.

I forbindelse med Abent Vandvark-arrangementet ved Skaerbak Vandvark var der deltagelse af elever og
leerere fra udskolingen pa Fjordbakkeskolen i Taulov. Bade vandverk, lerere og kommune er
interesserede 1 at indlede et samarbejde om tilbagevendende beseg pa vandvarket og formidling om
grundvand/drikkevand i klasseregi.

Fredericia Kommune har fortalt om kampagnen pa et regionsmede hos Danske Vandvarker. I forlengelse
heraf har Vejle Kommune og Danske Vandverker bedt om at fa materialet tilsendt.

3.6 Fremadrettet arbejde
Erfaringerne fra kampagnen vil indgé 1 fremtidige indsatser til grundvandsbeskyttelse.
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